Qualitatsoffensive von der
BMW Group und seinen Zulieferern.
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emwerow - Eine Geschichte des Erfolgs.
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In den letzten 10 Jahren hat sich der Verkauf
von BMW Automobilen weltweit verdoppelt.
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oo Produktanlaufe 2003 bis 2005.

Peter Catchpole

. Komplett erneuerte Produktpalette.
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Anlaufe 2003 Anlaufe 2004 Anlaufe 2005




smwerosr - Was uns nach 2005 bewegt.
C*  Mit 10 plus 2 Modellen in die Zukunft.
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suwarour  Qualitatsmanagement.
_**  Beherrschung steigender Komplexitat.
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Produktportfolio Globalisierung

Variantenvielfalt

1929 1940 1950 1970 1985 2010

Prozesse Netzwerke

Steuerung eines komplexen
Netzwerks




oo Teilemanagement.
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g@ 28 4y Variantenreduzierung
»Cockpit® Modularisierung

»CCCH Systemintegration



suwarowe - Lieferantenmanagement.
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. Entwicklungs-, Produktions- und
Partnernetzwerk.
Deutsche Standorte: @ Werke
* Berlin * Leipzig @ CKD Montagewerke
¢ Dingolfing * Regensburg @ Forschung/Entwicklung
¢ Fisenach * Wackersdorf

« Landshut « Miinchen ” o Jomt\lenureIKooperatlonen

v

.

« 22 Produktionsstitten weltweit
= uber 30 Fahrzeugmodelle

: = iiber2.000 Lieferanten
= circa70% Zulieferteile



mate: Langfristigkeit.
o Qualitat uber den Produktlebenszyklus.
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suwaroue  \/@reinbarung zur Sicherung von Qualitat
Gemeinsame Verantwortung.

07.02.06
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Qualitat

Grundlage fiir den gemeinsamen Erfolg
Verband der
Automobilindustrie

VDA

Vereinbarung von Herstellern und Zulieferern
im Vorstand des Verbandes der Automobilindustrie (VDA)

zur Sicherung der

Qualitat in der deutschen Automobilindustrie .
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VDA-Vorstandssitzung, Berlin, 22. Juni 2005




smwarowe - Q=Verbesserung uber Reifegradabsicherung.
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|
VDA M Teilnehmer

Konzept fir
Reifegrad-Absicherung
in der Lieferkette
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smwarowe - PPQ: Produkt- und Prozessqualitat.

Peter Catchpole

..  Zuverldssigkeitsoffensive der BMW Group.

Seite 14
| Falle/ M Kosten/ M Fahrzeug-
l Fahrzeuge Fall volumen

argerlich teuer

...nicht entweder Falle oder Kosten...
sondern Falle und Kosten miissen reduziert werden !



BMW Group
Peter Catchpole
07.02.06
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Lieferanten-Gewahrleistungsstatus.

Partner Portal BMW Group G

Willkommen auf v ervhe
dem Partner Portal Beruttemame
der BMW Group. .

Das Pariner Portal cer GO Group #'s e wichbgte
Schrilstelle und Kommunakaboniplatiorm der BMW Oroup
e Parter boetel Bnen umifassende InformaBionen
um die Jus ammenarded md ung

Sch
wund
rund

Agieren statt Reagieren!

Zugang zum Lieferanten-Gewahrleistungsstatus erhalten Sie (iber
das Partner Portal der BMW Group unter:

https://b2b.bmw.com



swerowe - Qptimierung von Teilen und Prozessen.
07.02.06
BMW Group Ansatz zu verbesserten
Produkten und Prozessen unserer Partner.
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Request for Request for Request for

Concept Quotation Process
54 MvS 38 MvS 30 MvS

Strategie- v Konzept- v Vorbereitungs- v Serien-
phase A phase A phase A entwicklung
Strategische Konzept- Kostenanalyse Qualitats- und
Sourcing- wettbewerbe & Cost Tracking Kostenoffensive
konzepte

BMWGroup @ It

=7

| Qualitats- und
Kostenoffensive 2005 |

| Herzlich Willkommen ‘




onaroue - Risikoteilung.

Peter Catchpole

_~>  Transparenz im Unterlieferantenmanagement.
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L)
BMW Group Lieferant Unterlieferanten
Transparenz und Unterlieferant
: Tier3
Offenheit Unterlieferant

Tier2

Lieferant Unterlieferant
Tier 1 Tier3
Unterlieferant
Tier 2

- ) Unterlieferant
Unterstutzung in der Tier 3

Unterlieferantenauswahl A
Projektabschatzung

entlang der Prozesskette
mittels Risikokriterien
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e Anforderungen an unsere Partner.

Peter Catchpole
07.02.06

Seite 19

Transparenz und Offenheit

Pravention und Nachhaltigkeit
in allen Produktphasen

il Abgesicherte Prozesse in der
gesamten Lieferkette




BMW Group
Peter Catchpole
07.02.06
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Medienspiegel 2005.
Der Mensch bestimmt den Erfolg fur das
Unternehmen und die Volkswirtschaft.

NOEL M. TICHY

WITH ELI COHEN

A anes et aad o she T

THE
LEADERSHIP
ENGINE

,» 1 he company with the
best people wins. It's a
simple concept but one
that holds true regardless
of industry, geography or
economic condition.*

»At the end of the day,
you bet on people, not
on strategies.”

LR
MI'E Sﬂ'ﬂ'“ﬁl"l F Arbeit 2004
Arhﬂ“l“““‘: Linger, hrter, schneller

Earstast, Opel, YW & Ca, - werden i vethelr?

The new thS mlgrallun
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macent  Vielen Dank fur lhre Aufmerksamkeit.

Peter Catchpole
07.02.06
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