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Jährliche Produktion
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Trump will bilaterale 
Abkommen nach 
„seinem“ Gusto

Etliche Staaten sind 
froh über 

Ausnahmeregelungen

Alte Bündnisse bekommen Kratzer…

Der Ausstieg der 
Briten ist 

beschlossene 
Sache

UK weiterhin als 
europäischen 

Handelspartner 
sichern
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Quelle: EEA
*) vorläufig

EU-Neuzulassungen:  Durchschnittlicher CO2-Ausstoß Pkw





E-Produktions-
volumens x 10

bis 2025

Mehr als 6 Mio. 
Fahrzeuge

E-Anteil steigt auf 
25 %

Produktion von E-Fahrzeugen (in Mio.) Elektroanteil an der Gesamtproduktion

Quelle: VDAPlug-In Hybrid BEV

0,6 Mio.

1,7 Mio.

2,6 Mio.

3,4 Mio.

4,4 Mio.

5,1 Mio.

6,1 Mio.

3,0 %

8,1 %

11,4 %

14,7 %

18,7 %

21,8 %

25,4 %

1. Update zur FAST-Studie 2030
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Angebot an E-Modellen deutscher Marken
Modellvielfalt wird sich mehr als verdreifachen





Wir benötigen auch weiterhin einen Technologiemix, gerade beim 
Nutzfahrzeug

Plug-in Hybrid

Batterielektrisches Fahrzeug

Hybridfahrzeug

Langstreckenverkehr Ländlicher Verkehr Stadtverkehr

Wasserstofffahrzeug

Verbrennungsmotor



Für Pkw und Nutzfahrzeuge
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Marktanteil von SUVs und Pick-Ups in ausgewählten Märkten
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–

Rahmenkonzept 



“B2C+”

Neue Mobilität an Käufer und kritische 
Zielgruppen heranführen, damit begeistern 

sowie nachhaltig in der Stadt etablieren.

1 Pressetag
2-3 Fachbesuchertage
ggfs. 2 Publikumstage 

6 Publikumstage

“B2B+”

Hier treffen sich alle, 
die etwas zum Thema Mobilität 

zu sagen haben

Zentraler Veränderungshebel ist die Trennung von B2B und B2C

Mobility meets professionals
Zugangsbeschränkter, zentraler 

Eventort

Mobility meets everybody
Für jeden zugängliche Mobilitäts-Experience in 

der Stadt

Zwei zeitgleiche „Streams“:
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 E-Mobility & Battery Tech

 Parking & Smart City

 Mobility Services

 Micro Mobility

 Mapping Navigation

 Vehicle Marketplaces & Aftermarket

 Finance & Insurance

 ….etc.
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Fazit
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LeitmesseLeitanbieter Leitmarkt
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